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Proceso de Creacion de la Campana de Google Ads para
“Regalos de Reyes Magos”

A continuacién, describimos el proceso que seguimos para desarrollar y estructurar la campana
de Google Ads, incluyendo la seleccién de palabras clave, estrategia, elementos creativos,
presupuesto y otros aspectos clave.

1. Definicién del Objetivo

El objetivo principal de la campafia es captar trafico relevante y maximizar las conversiones
enfocandonos en la compra de regalos para el Dia de Reyes Magos. Esto se logré al analizar
tendencias de busqueda relacionadas con la temporada navidefia, priorizando términos con
alta intencién de compra y rendimiento publicitario comprobado.
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2. Seleccion de Palabras Clave

Se realiz6 un analisis de palabras clave en base al volumen de busquedas, cambios anuales
(YoY), competencia y CPC (Costo por Clic). A partir de una larga lista de palabras claves
relevantes obtenidos de ChatGPT, depuramos con Keyword Planner y elegimos términos
especificos con alta relevancia, como:

e ‘regalos reyes magos” (5,000 busquedas/mes, alta competencia, +900% YoY)
e ‘“ideas regalos reyes” (500 busquedas/mes, alta competencia)
e “mediamarkt cerca de mi” (50,000 busquedas/mes, baja competencia)

Ademas, seleccionamos palabras clave especificas para diferentes segmentos, como:

e ‘regalos para hombres reyes”
e ‘regalos tecnoldgicos para hombres”
e ‘“regalos baratos reyes”.
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3. Estrategia Creativa

Para captar la atencion del publico objetivo, se desarrollaron headlines y descripciones
basadas en las palabras clave seleccionadas, asegurando que fueran atractivas, informativas y
concisas. Ejemplos de headlines:

e “Regalos Reyes en MediaMarkt”
e “ldeas de regalos originales”
e “Descuentos Reyes Magos 2024”.

Se estructuraron descripciones enfocadas en beneficios claros:

e “Descubre regalos unicos para Reyes con entrega rapida y grandes descuentos”.
e “MediaMarkt tiene tus regalos Reyes con ofertas exclusivas y entrega garantizada”.
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4. Extensiones de Anuncio

Para enriquecer los anuncios y mejorar el CTR (tasa de clics), se incluyeron sitelinks que
dirigen a apartados especificos, como:

“Super Ofertas”
“Gaming”
“Cocina”
“Tecnologia”.

Esto permite al usuario acceder rapidamente a categorias relevantes, mejorando la experiencia
y la probabilidad de conversion.
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5. Presupuesto y Puja

Segun datos obtenidos de internet, ajustamos la estimacién del ticket promedio para la
campana de Reyes Magos en MediaMarkt a un rango de €150-€250 (seria 6ptimo consultar
estadisticas de campafias anteriores similares). Este rango refleja el gasto mas moderado de
las familias durante Reyes en comparacion con Navidad, pero también considera el precio
medio de los productos techoldgicos mas comunes que ofrece MediaMarkt en esta época.

Basandonos en el ticket promedio estimado (€150-€250) y el coste de conversion estimado
por Google de €8.31, ajustamos las recomendaciones de presupuesto para reflejar un enfoque
rentable y escalable.

Presupuesto diario recomendado

e Rango inicial: €200-€350 diarios, lo que permite generar entre 24 y 42 conversiones
diarias con el coste de conversién estimado.

e Incremento gradual: Durante los dias pico de la campafia (los dias inmediatamente
previos al 6 de enero, en las que todavia podemos asegurar una entrega de envio), el
presupuesto puede incrementarse hasta €500 diarios, permitiendo hasta 60
conversiones diarias.

Distribucion del presupuesto por palabras clave

Para maximizar el impacto del gasto publicitario, el presupuesto debe distribuirse segun la
intencion de busqueda:

e Alta intencién: Dedicar el 70% del presupuesto a palabras clave como “regalos Reyes
Magos”, “ideas regalos Reyes”, y “Mediamarkt cerca de mi”. Estas palabras clave tienen
alta conversién debido a la relevancia estacional.

e Costo medio/bajo: Dedicar el 30% del presupuesto a términos mas econdmicos y menos
competitivos como “regalos baratos Reyes” y “ofertas regalos tecnolégicos”, para atraer

trafico adicional de calidad.

Conclusion del Presupuesto

Con un ticket promedio estimado de €150-€250, un presupuesto diario de €200-€350, la
campafna se mantiene rentable y alineada con las tendencias de consumo para Reyes. Este
ajuste asegura un equilibrio entre alcance, eficiencia y retorno de inversion.
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6. Estimacion de Resultados

Proyectamos el rendimiento con base en los datos accesibles y las herramientas publicitarias:

Conversion diaria estimada

e Con un presupuesto de €200-€350 diarios y un coste de conversion de €8.31, se
espera:
24-42 conversiones diarias en la fase inicial.
Si el presupuesto se incrementa a €500 diarios, se podrian alcanzar 60 conversiones
diarias.

Ingresos diarios estimados

Con un ticket promedio de €150-€250, los ingresos proyectados son:
Fase inicial: Entre €3,600 y €10,500 diarios (dependiendo del presupuesto y las
conversiones).

e Dias pico: Hasta €15,000 diarios con un presupuesto ampliado.

ROI estimado

e Con un coste de conversion de €8.31 y un ticket promedio de €150-€250, el retorno por
cada euro invertido seria de aproximadamente 1705% a 2307 %.

97.2%

Campaign optimization score (O]
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Ad group 1 A
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Conclusion

La campafa fue disenada teniendo en cuenta las caracteristicas especificas del mercado en la
temporada de Reyes Magos, con un enfoque en maximizar conversiones a través de un
presupuesto eficiente y palabras clave de alta relevancia.

Con un coste de conversion estimado de €8.31 y un ticket promedio de €150-€250, las
proyecciones indican un ROI positivo de entre 1705% a 2307%, lo que asegura rentabilidad
muy alta para MediaMarkt. Ademas, un presupuesto diario de €200-€500 permitira adaptarse
a las variaciones en la intencion de compra, especialmente durante los dias previos al 6 de
enero.

El disefio de anuncios atractivos, el uso estratégico de extensiones como sitelinks y
promociones, y la priorizacién de palabras clave con alta intencion de compra garantizaran un
desempefio solido. Esta estructura permitira ajustar dinamicamente el presupuesto y las
estrategias segun el rendimiento inicial, maximizando el impacto de la inversion publicitaria.

La combinacién de datos accesibles, estimaciones realistas y herramientas de analisis

posiciona esta campaifa como una solucion 6ptima para capturar la atencion de los
compradores durante Reyes, una de las temporadas mas importantes para la venta de

tecnologia y regalos.
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