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Proceso de Creación de la Campaña de Google Ads para 
“Regalos de Reyes Magos” 

A continuación, describimos el proceso que seguimos para desarrollar y estructurar la campaña 
de Google Ads, incluyendo la selección de palabras clave, estrategia, elementos creativos, 
presupuesto y otros aspectos clave.  

 

1. Definición del Objetivo 

El objetivo principal de la campaña es captar tráfico relevante y maximizar las conversiones 
enfocándonos en la compra de regalos para el Día de Reyes Magos. Esto se logró al analizar 
tendencias de búsqueda relacionadas con la temporada navideña, priorizando términos con 
alta intención de compra y rendimiento publicitario comprobado. 
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2. Selección de Palabras Clave 

Se realizó un análisis de palabras clave en base al volumen de búsquedas, cambios anuales 
(YoY), competencia y CPC (Costo por Clic). A partir de una larga lista de palabras claves 
relevantes obtenidos de ChatGPT, depuramos con Keyword Planner y elegimos términos 
específicos con alta relevancia, como: 

●​ “regalos reyes magos” (5,000 búsquedas/mes, alta competencia, +900% YoY) 
●​ “ideas regalos reyes” (500 búsquedas/mes, alta competencia) 
●​ “mediamarkt cerca de mí” (50,000 búsquedas/mes, baja competencia) 

Además, seleccionamos palabras clave específicas para diferentes segmentos, como: 

●​ “regalos para hombres reyes” 
●​ “regalos tecnológicos para hombres” 
●​ “regalos baratos reyes”. 
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3. Estrategia Creativa 

Para captar la atención del público objetivo, se desarrollaron headlines y descripciones 
basadas en las palabras clave seleccionadas, asegurando que fueran atractivas, informativas y 
concisas. Ejemplos de headlines: 

●​ “Regalos Reyes en MediaMarkt” 
●​ “Ideas de regalos originales” 
●​ “Descuentos Reyes Magos 2024”. 

 

Se estructuraron descripciones enfocadas en beneficios claros: 

●​ “Descubre regalos únicos para Reyes con entrega rápida y grandes descuentos”. 
●​ “MediaMarkt tiene tus regalos Reyes con ofertas exclusivas y entrega garantizada”. 
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4. Extensiones de Anuncio 

Para enriquecer los anuncios y mejorar el CTR (tasa de clics), se incluyeron sitelinks que 
dirigen a apartados específicos, como: 

●​ “Súper Ofertas” 
●​ “Gaming” 
●​ “Cocina” 
●​ “Tecnología”. 

Esto permite al usuario acceder rápidamente a categorías relevantes, mejorando la experiencia 
y la probabilidad de conversión. 
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5. Presupuesto y Puja 

Según datos obtenidos de internet, ajustamos la estimación del ticket promedio para la 
campaña de Reyes Magos en MediaMarkt a un rango de €150-€250 (sería óptimo consultar 
estadísticas de campañas anteriores similares). Este rango refleja el gasto más moderado de 
las familias durante Reyes en comparación con Navidad, pero también considera el precio 
medio de los productos tecnológicos más comunes que ofrece MediaMarkt en esta época.  

Basándonos en el ticket promedio estimado (€150-€250) y el coste de conversión estimado 
por Google de €8.31, ajustamos las recomendaciones de presupuesto para reflejar un enfoque 
rentable y escalable. 

 

Presupuesto diario recomendado 

●​ Rango inicial: €200-€350 diarios, lo que permite generar entre 24 y 42 conversiones 
diarias con el coste de conversión estimado. 

●​ Incremento gradual: Durante los días pico de la campaña (los días inmediatamente 
previos al 6 de enero, en las que todavía podemos asegurar una entrega de envío), el 
presupuesto puede incrementarse hasta €500 diarios, permitiendo hasta 60 
conversiones diarias. 

 

Distribución del presupuesto por palabras clave 

Para maximizar el impacto del gasto publicitario, el presupuesto debe distribuirse según la 
intención de búsqueda: 

●​ Alta intención: Dedicar el 70% del presupuesto a palabras clave como “regalos Reyes 
Magos”, “ideas regalos Reyes”, y “Mediamarkt cerca de mí”. Estas palabras clave tienen 
alta conversión debido a la relevancia estacional. 

●​ Costo medio/bajo: Dedicar el 30% del presupuesto a términos más económicos y menos 
competitivos como “regalos baratos Reyes” y “ofertas regalos tecnológicos”, para atraer 
tráfico adicional de calidad. 

 

Conclusión del Presupuesto 

Con un ticket promedio estimado de €150-€250, un presupuesto diario de €200-€350, la 
campaña se mantiene rentable y alineada con las tendencias de consumo para Reyes. Este 
ajuste asegura un equilibrio entre alcance, eficiencia y retorno de inversión. 

6 



 

 

 

 

7 



 

6. Estimación de Resultados 

Proyectamos el rendimiento con base en los datos accesibles y las herramientas publicitarias: 

 

Conversión diaria estimada 

●​ Con un presupuesto de €200-€350 diarios y un coste de conversión de €8.31, se 
espera: 

●​ 24-42 conversiones diarias en la fase inicial. 
●​ Si el presupuesto se incrementa a €500 diarios, se podrían alcanzar 60 conversiones 

diarias. 

 

Ingresos diarios estimados 

●​ Con un ticket promedio de €150-€250, los ingresos proyectados son: 
●​ Fase inicial: Entre €3,600 y €10,500 diarios (dependiendo del presupuesto y las 

conversiones). 
●​ Días pico: Hasta €15,000 diarios con un presupuesto ampliado. 

 

ROI estimado 

●​ Con un coste de conversión de €8.31 y un ticket promedio de €150-€250, el retorno por 
cada euro invertido sería de aproximadamente 1705% a 2307%. 
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Conclusión 

La campaña fue diseñada teniendo en cuenta las características específicas del mercado en la 
temporada de Reyes Magos, con un enfoque en maximizar conversiones a través de un 
presupuesto eficiente y palabras clave de alta relevancia. 

Con un coste de conversión estimado de €8.31 y un ticket promedio de €150-€250, las 
proyecciones indican un ROI positivo de entre 1705% a 2307%, lo que asegura rentabilidad 
muy alta para MediaMarkt. Además, un presupuesto diario de €200-€500 permitirá adaptarse 
a las variaciones en la intención de compra, especialmente durante los días previos al 6 de 
enero. 

El diseño de anuncios atractivos, el uso estratégico de extensiones como sitelinks y 
promociones, y la priorización de palabras clave con alta intención de compra garantizarán un 
desempeño sólido. Esta estructura permitirá ajustar dinámicamente el presupuesto y las 
estrategias según el rendimiento inicial, maximizando el impacto de la inversión publicitaria. 

La combinación de datos accesibles, estimaciones realistas y herramientas de análisis 
posiciona esta campaña como una solución óptima para capturar la atención de los 
compradores durante Reyes, una de las temporadas más importantes para la venta de 
tecnología y regalos. 
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Datos estimados y herramientas de Google Ads 

●​ Información obtenida a partir de las estadísticas de palabras clave y el coste de 
conversión estimado proporcionado por Google Ads. 
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